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Erfolgreicher Relaunch des
Bayerischen Arzteblatts

DAS NUMMER 1 MEDIUM FUR DEN ARZT

Das Bayerische Arzteblatt ist das Nummer 1 Informationsmedium fiir den Arzt. Es richtet sich an tiber 69.000 Arztinnen
und Arzte in Bayern. Damit ist es das einzige Medium, das diesen Personenkreis in seiner Gesamtheit erreicht.

RUND 100.000 LESER PRO AUSGABE

Durch die Mehrfachnutzung des Magazins erreicht das Bayerische Arzteblatt rund 100.000 Leser pro Ausgabe. Etwa
40% der Leser archivieren die Ausgaben oder heben das Heft zumindest einige Zeit auf. Im Rahmen einer akiuellen
Umfrage bewerteten Gber 50% der Befragten das neue Erscheinungsbild des Titels mit gut oder sehr gut.
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Das Informationsmedium
fUr den Arzt.

INTERESSE AN DEN RUBRIKEN DES BAYERISCHEN ARZTEBLATTS

Mein Inferesse an dieser Rubrik des

Bayerischen Arzteblatts ist... ..garnicht. ...gering. ...mittel. ...groB. ...sehr groB.

5 4 3 2 1

Fortbildung S
Panorama (Schnell informiert) O
Titelthema 5
Leitartikel S
BLAK informiert Q

KVB informiert e

LESEMENGE

Alles oder fast alles

Etwa die Halfte > 38%

€ ,

Ftwa drei Viertel (- D 12%
(“
€

Etwa ein Vierfel > 18%

\Weniger als ein Viertel
Bldttere nur durch
Keine Angabe: 1%

Die durchschnittliche Lesemenge liegt bei 47% pro Ausgabe des Bayerischen Arzteblatts.

LESEDAUER

Weniger als 30 Minuten ( ) 29%

30 Minuten bis 1 Stunde £ D 40%
Ca. 1 Stunde - > 21%

1 bis 2 Stunden <—> 8%

Mehr als 2 Stunden O 2%

Das Bayerische Arzteblatt wird pro Ausgabe durchschnittlich 45 Minufen gelesen.

FREIZEITAKTIVITATEN, DIE MAN AKTIV AUSUBT

Wandern/Bergwandern ( D 64%
Radfahren/Tourenrad ( ) 49%

Ski Alpin - D 41%

Schwimmen C ) 38%
Running/Jogging :} 28%

Ski Langlauf { ) 20%
Mountainbiken ( » 15%

Bergsteigen ( ) 13%
Segeln ( ) 11%
Golfen & 6%

LANDER, IN DENEN DIE LESER DES
BAYERISCHEN ARZTEBLATTS BESONDERS
GERNE IHREN URLAUB VERBRINGEN

Deutschland ( ) 43%
Italien ( > 38%

Osterreich o 28%
Frankreich <:> 20%
Spanien @ 16%
Schweiz @ 12%
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ZUSTIMMUNG ZU VERSCHIEDENEN AUSSAGEN

Gutes Essen und Trinken gehdren fir mich Vs = ™ o
zu einem schonen Leben dazu s e
Mem Moﬁp ist: ,,Dos”Leben genieBen und = - 449% 59%

nicht so viel sparen.

Ich wirde mich als einen qualitdtsorientierten e s N 5
Konsumenten bezeichnen o il

Ich lege Wert auf Markenkleidung SN 32% 41%

Ich kaufe gerne Produkfe von exklusiven Marken GD  19% 25%

@ frifft voll und ganz zu trifff eher zu

Keine Angabe: 2%

92% der Leser bezeichnen sich als qualitdtsorientierte Konsumenten.

INTERESSE AN VERSCHIEDENEN THEMEN

Reisen und Urlaub S 43% 88%
Autos und Autozubehdr Qs> 36% 48%
Unterhaltungselekironik @ 38% 47%
Fotoapparate, Camcorder /‘-wm\ 40% 51%
Computer @y 51% 64%
Telekommunikation &b 45% 51%
Versicherungen 4% 34% 38%
Immobilien G  23% 29%
Finanzdienstleistungen 7% 25% 29%
Aktien, Wertpapiere o 29% 37%

@ sehrinferessiert interessiert

88% der Leser inferssieren sich flr Reisen und Urlaub.
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PKW-MARKEN, DIE ZUR ZEIT GEFAHREN WERDEN

Volkswagen

Mm(;@B Mercedes Benz 16%
(&) BMW 15%
e Audi 13%
@ Opel 8%
Ford 8%
T;@\ Toyota 5%
Pm@m Peugeot 5%
) RENAULT Renault 4%
VOLVO Volvo 3%

Fiaf 3%

& Mazda 2%

@ Skoda 2%
@ Subaru 2%

SUBARU

= Nissan 2%

=

32%
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LIEBLINGS-PKW-MARKEN

(&) BMW s 16%

QD A g D 13%
Auol
Mercei%—Benz Mercedes-Benz 12%
@ Porsche ) 4%
7 Toyota ) 4%
TOYOTA
VOLVO \olvo - h 3 o /0
Opel = 2%
o Jaguar ) 29

Keine Angabe: 21%

PKW, DIE IM HAUSHALT ZUR VERFUGUNG STEHEN

1 PKW D 36%

2 PKW - 51%
3 PKW = 8%

4 PKW 2%

5 PKW 1%

kein PKW ) 2%

Keine Angabe: 1%
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Die litestyleorientierte Zielgruppe
mit gro3em Potenzial

HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN

unter 2.000 Euro ) 9%
2.000 bis 3.000 Euro & 18%
3.000 bis 5.000 Euro & > 39%
5.000 bis 10.000 Euro & D 22%
(ber 10.000 Euro G 6%

Keine Angabe: 6%

Das durchschnittliche Haushaltsnettoeinkommen der Leser des Bayerischen Arzteblatts liegt bei 4.730 Euro.

AUSBILDUNG

Promotion (Dr.)
Studium/Hochschulabschluss
Habilitation (Prof.)

Lehre

BERUFSTATIGKEIT

Selbststdndig
Angestellter/Beamter
Rentner/Pensiondr

Leitender Angestellter/Beamter

Hausfrau/-mann

29%
4%
2%

41%
29%

15%
- 1%
2%

Keine Angabe: 1%

ARZTLICHER BEREICH DER
AMBULANTEN VERSORGUNG

Facharzt
(alle Ubrigen Gebiete)

Hausarzt
(Facharzt fur Allgemeinmedizin,
praktischer Arzt, hausdrztlicher

Infernist, Kinderarzt)

40%

Keine Angabe: 6%

65%

54%
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ALTER

20 bis 29 Jahre G 4%

30 bis 39 Jahre 20%
40 bis 49 Jahre 27%
50 bis 59 Jahre 25%

60 bis 69 Jahre 14%
70 Jahre und dlter 10%

Das Durchschnittsalter der Leser des Bayerischen Arzfeblatts liegt bei 50,6 Jahren.

GESCHLECHT

mdnnlich 66%

weiblich 32%

Keine Angabe: 2%

LESER DES BAYERISCHEN ARZTEBLATTS NACH REGIONEN

Oberbayern 24%
Mittelfranken ) 18%
Schwaben S 13%
Miinchen G 12%
Oberpfalz S 9%
Unterfranken S 9%
Oberfranken & 8%
Niederbayern > 6%

Keine Angabe: 1%
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LESERBEFRAGUNG

Die Untersuchung fand in Form einer schriftlichen Leserbefragung in Bayern statt. Der Fragebogen wurde in Zusam-
menarbeit mit der facit Marketing-Forschung erstellt und in der Ausgabe 3/2007 des Bayerischen Arzteblatts beigelegt.

Insgesamt wurden 67.000 Fragebogen (Vollauflage) beigelegt.

Es wurden 845 Fragebdgen zurlickgesendet, was einer Ricklaufquote von 1,3% entspricht. Bei der Auswertung wur-
den alle Fragebdgen, die bis zum Einsendeschluss am 16. April 2007 bei der facit Marketing-Forschung eingegangen
sind, berdcksichtigt und von der facit Marketing-Foschung ausgewertet.

AUFLAGEN

Das Bayerische Arzteblatt ist zur Auflagentberpriifung 2007
der IVW, der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetréigern €.V, beigetreten.
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